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1. Canada

• Campagne sur 3 ans lancée en 2019 par l’Alberta Forest Products Association (AFPA) qui voulait
sensibiliser sur ce que les compagnies forestières albertaines faisaient réellement comme travail 
et à quel point leur bonne gestion forestière est bénéfique pour la province.

• Objectif: Éduquer les Albertains sur les politiques et pratiques de gestion durable des forêts
albertaines.

• Projet de recherche pour mesurer les connaissances et perceptions des Albertains sur les 
pratiques de gestion forestière et la réglementation. Des connaissances simples et facilement 
vérifiables. À chacun des faits dévoilés, on a demandé aux participants si cela avait un impact sur 
leur opinion.

• Résultats: La perception positive des Albertains sur l’industrie forestière a augmenté de 10% 
après seulement 6 semaines de campagne.

• Contrairement à ce que l’industrie pensait, leur audience n’était pas hostile, elle n’était

simplement pas éduquée.

Love Alberta Forest



1. Canada (suite)

Coffre à outils:

• Plan de campagne publicitaire sur 3 ans.

• Un site web : www.lovealbertaforests.ca

• Publicités sur panneaux d’affichage, à la television, au cinéma et sur les médias sociaux.

• Matériel imprimé sous forme d’un feuillet informatif sur l’industrie forestière albertaine.

• Balados.

• Présence physique à des événements dans la province via une tente de 10’x10’ conçue pour 
donner aux gens l’impression qu’ils entrent en forêt. Dans celle-ci un jeu et des prix reliés à 
l’industrie sont donnés.

• Un partenariat avec la firme Léger afin de mesurer les connaissances et perceptions du public 
avant et après la campagne. Des sondages téléphoniques et en ligne ont été réalisés, ainsi
que 5 « focus group ».

https://lovealbertaforests.ca/


1. Canada (suite)

• Vidéos: Une série de 3 vidéos relatant la relation avec la forêt d’un travailleur du bois, d’un 
écologiste et d’un forestier.

Tous les vidéos:
https://loveabforests.com/videos/
Lien vidéo du forestier: https://www.youtube.com/watch?v=NAULv8okcEM

https://loveabforests.com/videos/
https://www.youtube.com/watch?v=NAULv8okcEM


1. Canada (suite)

• Canada Action est une organization qui encourage les Canadiens à travailler ensemble et à 
prendre action pour supporter le secteur des ressources naturelles, les entreprises, 
communautés et familles qu’ils supportent.

• Parmi les industries supportées on compte la foresterie, le pétrole, les mines, le gaz naturel et 
l’agriculture.

• Fondé en 2010, l’organisme vise à combattre la désinformation face aux industries reliées à nos
ressources naturelles.

Canada Action – Forestry in Canada

Lien vidéo: https://youtu.be/PZwSa_Wc2Vg

https://youtu.be/PZwSa_Wc2Vg


1. Canada (suite)

Coffre à outils:

• Site web informatif: www.canadaaction.ca

• Rallies, événements

• Publicité écrite, imprimée, radio

• Réseaux sociaux

• Blogue

• Lien pour faire un don

• Boutique, incluant des auto-collants promotionnels gratuits

https://www.canadaaction.ca/


1. Canada (suite)

• Campagne lancée par la « Forest Products Association of Canada » (FPAC).

• Objectif : la préservation des emplois en forêt menacés par les territoires protégés pour les 

caribous.

• Très controversée, car les détracteurs disent que cette campagne est conçue pour semer le 

doute sur la science qui cherche à protéger le caribou de l’extinction en retirant le problème de 

l’habitat de l’équation.

• Audience principale : les députés fédéraux.

Coffre à outils :

o Site web : www.cariboufacts.ca

o Pétition à faire signer

o Lettre pré-écrite à envoyer à son député fédéral

Caribou Facts

http://www.cariboufacts.ca/


1. Canada (suite)

• Campagne lancée par le Collectif pour une forêt durable, constitué de 60 organisations 

québécoises d’horizons diversifiés.

Coffre à outils :

o Site web : www.uneforetdepossibilites.com

o Réseaux sociaux

o Blogue

o Quiz

o Vidéos

Une forêt de possibilité

Lien vidéo : https://www.uneforetdepossibilites.com/un-immense-jardin/

http://www.uneforetdepossibilites.com/
https://www.uneforetdepossibilites.com/un-immense-jardin/


2. Coalition

• « North American Forest Partnership » (NAFP) est une
coalition diverses. Il s’agit d’un regroupement d’entreprises,
de compagnies de l’industrie du bois, d’organismes de
conservation et récréatifs, d’universités et d’agences gouvernementales.

• Si vous vivez, travaillez ou jouez dans la forêt, vous faites parties de la communauté
#forestproud.

• Objectif: Éduquer les gens à conserver les forêts tout en répondant aux multiples changements
environnementaux et sociétaux afin que les générations futures comprennent, apprécient et 
valorisent tous les produits et bénéfices de la forêt.

• Créer de la fierté chez les employés de l’industrie,

• attirer de nouveaux talents dans le secteur,

• communiquer le rôle d’innovation et de gestion responsable,

• faire le pont entre la forêt et tous les bénéfices et produits qu’elle procure.

• Promouvoir les personnes, produits, endroits et possibilités de la forêt.

Forest Proud

Lien vidéo : https://vimeo.com/288214219

https://vimeo.com/288214219


2. Coalition (suite)

Coffre à outils :

• Site web : www.forestproud.org

• Hastag #forestproud, pour que tous puissent l’utiliser sur les médias sociaux.

• Des  histoires : réalisées sur divers intervenants de la forêt. En voici un sur 
l’entreprise Sierra Pacific :

• Boutique en ligne:

Lien vidéo : https://vimeo.com/365634303

https://www.forestproud.org/
https://vimeo.com/365634303


3. FSC

• « The Forest Stewardship Council » (FSC) et 4 groups de defense de 
l’environnement du Nord-Ouest Pacifique (« Ecotrust », « Sustainable Northwest
», « Northwest Natural Resource Group » et le « Washington Environmental 
Council »), ont lancé en 2019 une campagne promotionnelle pour soutenir
l’utilisation du bois et les bonnes pratiques forestières comme manière de 
diminuer les émisssions de carbone.

• Objectif: Améliorer la perception du bois certifié FSC.

Aider les constructeurs, architectes et autres acheteurs à mieux comprendre les 
différences entre les différents produits de bois sur le marché et faciliter 
l’identification de sources où se procurer du bois provenant de forêts certifiées.



3. FSC (suite)

Coffre à outils:

• Site web : www.fsc.org

• Conférences

• Vidéos

Lien vidéo:  https://youtu.be/WcrIjyH66vI

https://www.fsc.org/
https://youtu.be/WcrIjyH66vI


4. International

• « Make It Wood » par « Forest and Wood Products Australia » (FWPA) en collaboration avec « 
Planet Ark ».

• La campagne démontrait diverses applications du bois et détaillait leurs bénéfices.

• Objectif: Encourager l’utilisation de bois de sources responsables comme matériau de 
construction et changer la perception du public dans l’utilisation du bois à cette fin.

• Résultat: Augmentation de 20% dans l’intention des Australiens à utiliser le bois dans leurs
projets de construction.

Australie



4. International (suite)

Coffre à outils:

• Site web : www.makeitwood.org

• Série de 6 vidéos de 15 secondes destinées à la télévision et à internet, dont 4 
mettaient en vedette un architecte australien renommé, récipiendaire de prix 
et animateur de la série télé « Grand Design Australia ».

Lien vidéo: https://www.youtube.com/watch?v=7JS6ikw3EaU

https://www.makeitwood.org/
https://www.youtube.com/watch?v=7JS6ikw3EaU


4. International (suite)

• « Wood for Good » est une campagne de l’industrie du bois d’oeuvre destinée à promouvoir 
l’utilisation du bois en design et en construction.

• Objectif: Faire du bois le premier choix dans les matériaux spécifiés par les architectes, designers 
et promoteurs.

• Partenaires financiers: associations, entreprises privées et organismes de certification.

Royaume-Uni



4. International (suite)

Coffre à outils:

• Site web: www.woodforgood.com

• Vidéos

• Études de cas

http://www.woodforgood.com/


4. International (suite)

• « Swedish Wood » est un organisme qui représente l’industrie suédoise du sciage et fait partie
de la « Swedish Forest Industries Federation ». De plus, elle représente l’industrie du glulam et 
de l’emballage et collabore étroitement avec les marchands et grossistes suédois de produits du 
bois.

• Objectif: Augmenter la grosseur et la valeur du marché du bois suédois et son utilisation en 
construction, design d’intérieur et dans l’emballage.

Suède



4. International (suite)

Coffre à outils:

• Site web: www.swedishwood.com

• Magazine

• Balados

• Vidéos

• Conférences

https://www.swedishwood.com/


4. International (suite)

• Compagnie suédoise de 3 000 employés qui s’approvisionne auprès de 53 000 producteurs forestiers
mondiaux.

Compagnie privée – Södra

Lien vidéo: https://www.youtube.com/watch?v=FQ7rNa8PwQU

https://www.youtube.com/watch?v=FQ7rNa8PwQU
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Merci!

Catherine Letendre

catherine@myriades.ca

819-674-1433

Réalisé pour:

mailto:catherine@myriades.ca
https://www.myriades.ca/
https://www.myriades.ca/
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